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CasaFM, Hit radio,
Chada FM... les
nouvelles radios ont
apporte avec elles
les actuelles stars de
la radio. Ces jeunes
animateurs de moins
de 35 ans font de
I‘audience grace @ la
place qu’ils donnent
a l'interactivité avec
une population
marocaine qui a soif
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que quelque 9,1% de 'audience casaoule
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guee par un nombre lmpressionnant
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faire une place de choix dans le

sable du portail 2M et journaliste-radio
pendant plusieurs années a Medi 1, le
point fort de ces radios c'est que certains
sujets tabous comme la sexualité et la re-
ligion commencent a y étre débattus
quoique de maniére allusive. Et d'ajou-
ter : «ces radios font cecuvre utile dans le sens
ou les Marocains, et particuliérement les
Jeunes, commencent @ s¢ reapproprier ie
langage ae cette nowvelle génération d'ani-
mateurs». Asloun Benaissa qui est, lui,
enseignant-chercheur en communica-
tion audiovisuelle, apporte son explica-
tion académique : «l'installation dans les
grilles de programmes d'émissions convi-
viales ou les auditeurs sont appelés a for-
muler questions et opinions est un choix qui
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Jeunes qui souhaitent plus d'interactivité et

plus de distraction... L'enjeu, c'est de fare
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Le mot est lancé. C'est ce que bon
nombre de vétérans de la radio repro-
chent a cette «new generations» d’anima-
teurs. Pour avoir appris les bases du mé-
tier 2 Medi 1 et travaillé 3a RTM chaine
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inter, Abdou Souin,
des matinales de radio 2M, porte un re-
gard critique sur ces nouvelles émis-
sions. «Nous sommes en train d'assister a
des aérves et des propos tenus par les audi-
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chent par le manque de préparation et de
matunité. La hbéralisation des ondes, c'est
une responsabilité et avec ce délire sur an-
tenne, on peut assister & un effet inverse,
c'est-d-dire la suspension des fréquences»,
avertit M. Souiri. Pour lui comme pour
yien d'autres professionnels de la radio,
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