Concrétement, l'interactivité de
cette «radio qui vous écoutes §'ex-
prime, par exemple, i travers des
émussions comme Sbah El Khir
Ya Bladi, a l'origine présentée par
Nabil et Bouchra (cette derniére
est partic en décembre) de 6h30
a 9h30. Ce programme était si
populaire que sa durée est passée
de 2 i 3 heures. Actualité, moeurs,
vie quotidienne: la discussion
s engage entre les auditeurs et les
animateurs, sur un ton trés léger
et convivial. Les propos échangés
restent trés terre 4 terre, mais les
Casablancais sont libres d'appeler
pour échanger leurs impressions
et leur éventuelle colére sur cette
nouvelle place publique.

En dewaéme partic de matinée,
les émussions de Laki Sayidati et
Ain Ala Essouk, de Khalid Nizar,

travaillent le créneau «proximités. |

Lanimateur se rend notamment
sur les marchés pour informer le
public sur le prix des légumes, des
fruits ou de la viande. 1l glissera 4
l'occasion quelques conseils do-
mestiques et culinaires.

Lune des émissions-phares de la
station reste le Kotbi Show. Le
rendez-vous déanté d’Imad Kot-
bi est devenu un véritable phéno-

méne, chez les jeunes en parti-
culier. L'émussion se base sur des
entretiens avec un ou plusieurs
invités, artistes ou people, entre-
coupés de canulars, de parodies et
de jeux interactifs.

Clest ce genre de programme,
toujours en direct et combinés
4 des émussions culturelles en
soirées et sportifs le week-end,

«La recette du
succes? Du
divertissement,

de la proximité
et de linteracti-
vité!»

qui ont forgé I'mage d'une ra-
dio divertissante et proche de ses
auditeurs, 2 des années-lumiére
de ce que le paysage radiopho-
nique national avait 'habitude
de proposer. «Je ne comprends pas
que personne riast utilisé cette recette
auparavant», smterroge Kamal
Lahlou. «<Masntenans, il est certain
que NS CONCUTTENLS VOTIL NOUS COPIeT.

15,8% '

En fast, 1ls ont déja commencés.
Linformation est quant i elle dé-

livrée en arabe et en dialectal par
une équipe jeune et dont certains

' membres font leurs premiers pas
| sur les ondes. «Nous sommes en

trasn d étoffer notre réseau de cor-
respondantss, exphque Mostafa
El Asri, chef de 'nformation.
«Bientdt, nous aurons des journa-
listes dans les princspales caprlales
européennes, aux Etats-Unis ef au
Moyen-Orients.

Etendre le modéle
Casa FM

La réussite de la station tient éga-
lement en sa capacté i rassem-
bler une équipe jeune, créative et
soudée. «On sent quon est une fa-

mille ici», estime Imad Kotbi. «[¢ |

président nous a mis en confiance
et cest trés important quand on se
lance dans un projet comme celur-
la. En cas de ‘ﬂmé&mc, nous @vons
direclement accés 4 hn pour pou-
vorr discuters. «Mon role dans cette
organisation est de fixer une direc-

| tion, a’emmgeric-:smmc:rdhp—
| porter mon expérience acquise a la
RTM>», confirme Kamal Lahlou.
 «fe nécoute plus que Casa FM a
| longueur de journée. Il faut que j'en-
tende tout ce qui passe & 'antenne
pour powvorr tnferventr st quelque
chose ne va pas. Mats je suis fier de ce
que cette équipe jeune et dynamique
| arrrve & produsre.
| Fort de cette réussite, 'expérience
ne se limitera pas 4 Casablanca et
a sa région. La Haute Autorité de
la Commumication Audiovisuelle

a ainsi accordé trois licences sup-
| plémentares qui permettront au
modéle Casa FM de s'exporter
dans le pays. MFM Souss (Aga-
dir — 96.5), MFM Saiss (Fés-
Meknés — 102.5) et MFM Adtlas
(Marrakech — 97.7) ont été lan-
cées mui-novembre, couvrant ainsi
un marché potentiel de 15 mil-
hons d'auditeurs. Si elles ne sont
pour 'heure que des relais de la
station casablancaise, elles émet-

tront leurs propres programmes a
| partir de janvier.

Sébastien Lebourcg
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«Quelle station avezwvous écouté hier?» Enquéte Créargie, septembre 2006.
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